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Inledning

I detta häfte presenteras några nedslag i 1900- hundratalshistorien. Främst med avseende på hur 
reklamen förändrats och framför allt hur föremålen för reklamen har ändrats med tiden. Detta genom ett 
antal nedslag i olika landsortstidningar, under mars månad några utvalda år mellan 1905-1950. Jag tror 
att det ger en viss bild av hur välståndsökningen spred sig i Sverige under första hälften av seklet. 
Därutöver är bilden kompletterad med diverse data presenterade i faktarutor.
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Slutet av 1800-talet

I slutet av det föregående seklet var Sverige ett fattigt land även i jämförelse med vår omvärld. Vi 
hade årliga underskott i handelsbalansen (SCB, 1901) och vår ekonomi var väldigt beroende av 
råvaruproduktion. De få varuslag vi hade överskott i handelsbalansen i var (SCB,
1960): levande djur (920.000 kr), matvaror av djur (27.237.000 kr), trävaror (174.038.000 kr), 
papper (6.245.000 kr) samt metaller och mineraler (35.874.000 kr). Men det var bara inom export 
av trävaror som vi hade någon verklig styrkeposition, då vi var världens främsta exportör (SCB, 
1901). När det gällde en annan paradgren: utvinning/produktion av metaller och mineraler, var vår 
position inte så lysande (se exemplen i diagrammet nedan).

Produktion av några metaller år 1898
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De massproducerade konsumtionsvarornas intåg på marknaden1

I slutet av 1800-talet började det komma färdiga tyger och små persedlar som näsdukar 
och huvuddukar av bomull, ylle och linne i handeln på landsbygden. Först såldes de av 
gårdfarihandlare som hade lagret i en ryggsäck på ryggen. Sen började de säljas i 
handelsbodarna. Ungefär samtidigt kom fabriksgjorda skor ut på marknaden och fanns 
att köpa på olika ställen. Även tapeter, porslin, glas och järnredskap som yxor och 
järnspisar introducerades under samma period. Emedan fabriksgjorda möbler inte blev 
vanliga på landet förrän en bra bit in på 1900-talet.

1. Enligt ett svar från 1941 på en fråga från Nordiska museets om hur konsumtionsvarorna 
gjorde sitt intåg i Sverige (Nordiska Museet, 1941).
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1900-talet

Motala tidning 1905

 Bank & finnans

 Hälsoprodukter

 Resor

 Tidningar & böcker

 Tvätt, disk & rengöring

Det vanligaste föremålet för de kommersiella annonserna i Motala tidning i mars 1905 var resor, 
Det var emellertid inga nöjesresor, istället handlade det uteslutande om båtresor till USA. Det näst 
vanligaste ämnet var tidningar och böcker. De flesta av dessa annonser handlade om böcker av 
instruktionskaraktär, såsom kokböcker.

Näringslivets
tjänsteproduktion 
Produktion av
offentliga tjänster

Jordbruk, skogsbruk & 
fiske
Varuproduktion
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Periodens tillväxt är fantastisk

Alla mått på ekonomisk tillväxt visar på en brant uppgång under 1900-talet. Det övergripande måttet för 
detta är det sammanlagda värdet på allt som produceras på ett år utslaget på alla invånare (BNP per 
capita), här i 1995-års prisnivå (SCB 2005). Som synes i det nedre diagrammet har vi under seklet gått 
ifrån att ha varit främst varuproducerande till att bli främst tjänsteproducerande (SCB 2006).
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Många av annonserna, i synnerhet de som handlade 
om hälsoprodukter, hade en föreläsande karaktär.

Notera hur annonsörerna hänvisar till olika 
auktoriteter.

Till och med de som krängde råttgift, 
hänvisade till auktoriteter.
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Det dracks mer öl på den 
tiden

År 1891 drack vi 28 liter öl 
per person och år (SCB, 
1901), jämfört med 19 liter
100 år senare (SCB, 2005).

De få annonserna inom 
livsmedels- sektorn handlade 
oftast om öl.



Livförsäkringsmarknaden blommar upp under en 
period

I slutet av 1800-talet uppstod en mängd 
livförsäkringsbolag. Och antalet livförsäkrade ökade från 
ca 26.000 år 1885, till ca 158.000 år 1900 (SCB, 2004).

Det verkar ha varit hård konkurrens mellan 
olika livförsäkringsbolag, eftersom de 
annonserade väldigt flitigt (majoriteten av alla 
annonser från bank- & försäkringssektorn 
gällde olika försäkringsbolag).
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Förväntad medellivslängd vid födseln

Medellivslängden har ökat från ca 55 år till ca 80 år (SCB 2005)
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Mora tidning 1915

 Bank & finans 

 Godis

 Jordbruksutrustning mm

 Lotterier

 Tidningar & böcker

Det vanligaste föremålet för reklamen 
i Mora tidning mars 1915 var 
jordbruksutrustning, främst i form av 
separatorer (som användes för att dela 
upp mjölk i olika fraktioner). Den 
stora andelen reklam för tidningar 
och böcker beror nästan helt på 
tidningens egna små reklaminstick. 
Bank- och finansreklamen bestod till 
lika stora delar av bank- och 
försäkringsreklam.

Skillnaderna emot reklaminnehållet 
tio år tidigare, beror förmodligen till 
viss del på att 1915 pågick första 
världskriget. Vi undkom visserligen 
striderna, men kriget drabbade oss 
ändå ganska hårt.
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År
Avkastningen på marken har ökat från 148 kg vete 
per hektar år 1898 (SCB, 1901) till 5.670 kg år 1998
(SCB, 2005).
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Spannmålsproduktionen har fördubblats

I slutet av 1800-talet arbetade hälften av den 
yrkesverksamma befolkningen i jordbruket (SCB, 
1901). Hundra år senare var det inte mer än 1,3% 
(SCB 2005). Trots detta producerade vi så mycket 
mer att vi gått från att vara spannmålsimportör till att 
bli exportör (SCB 1960 & 2005).
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Kristianstadsbladet 1925

 Fordon
 Biofilmer
 Hälsoprodukter 
 Mat
 Skor & skokräm

Nu syns en stor andel reklam för matvaror. Det mesta av den är reklam för margarin (ett flertal märken, 
som alla är borta idag, konkurrerar om marknaden), men även en del reklam för mjöl och bakpulver. Det 
förekommer även en hel del reklam för skor. Dessa annonser kommer uteslutande från firman ”Oscaria”, 
som har små annonser i nästan varje nummer. Biograferna har uppenbarligen fått spridning över landet 
och de annonserar, så klart, flitigt. Bland hälsopreparaten märks flera sorters tvålar som sägs ha 
allehanda nyttiga effekter. Slutligen finns en del annonser för cyklar och bilar (främst Ford), samt någon 
enstaka annons för radioapparater (radiosändningarna började detta år).

Det märks på reklamen att bilar blivit vanligare.
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Knappt något av det man åt för 100 år sedan äter 
vi idag

På landet i slutet av 1800-talet eller början av 1900- 
talet (Nordiska Museet, 1928) drack de en kopp 
kaffe vid 5.30-tiden och åt frukost vid 7-tiden.
Frukosten bestod av palt, gryn och kokta ärtor samt 
stekt fett fläsk. Halv ett åt de middag som oftast 
bestod av salt sill och potatis samt soppa (till 
exempel ölsoppa, välling eller ärtsoppa).

På eftermiddagen drack de kaffe. På somrarna 
serverades kaffebröd till kaffet. Vid 18-tiden åt de 
något som kallades aftonvard som ofta bestod av 
pannkaka med lingon och fläsk samt något uppvärmt 
från frukosten. Avslutningsvis åt de gröt med
mjölk vid 20-tiden.

Mängden bilar har exploderat

Antalet registrerade personbilar har ökat dramatiskt från 1950 och framåt (SCB 2005), se diagrammet 
nedan. Nu finns det ungefär 4 miljoner icke avställda bilar i Sverige. Om dessa bilar slås ut över 
befolkningen mellan 20-84 år blir det mer än en bil på varannan person.

Antalet registrerade personbilar (1000-tals)
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Borås tidning, 1930

 Biofilmer

 Hälsoprodukter 

 Kläder

 Mat

 Tidningar & böcker

Annonserna för bilar, bilreparationer/-reservdelar och radioapparater är fler. Dessutom hittas flera 
annonser om fabrikstillverkade möbler och enstaka annonser om kylskåp. Kläder och hälsokost är annars 
det som dominerar. Försäkringar och amerikaresor har tappat kraftigt. Även margarinet tappar andelar, 
men fortfarande förefaller det vara ett visst krig på margarinmarknaden. Sill och frukt är nu de 
dominerade produkterna bla nd matannonserna. Bland dryckesannonserna dominerar kaffet stort.

Den ökande mängden reklam för kläder, möbler och byggvaror, tycker jag tydligt speglar att vi går ifrån 
ett lågkonsumtionssamhälle, där var och en tillverkade allting själv, till ett massproduktions- och 
masskonsumtionssamhälle. Slutligen pekar den ökande mängden biofilm och dansannonser (ej med
i diagrammet ovan) samt det spirande annonserandet för veckotidningar (merparten av alla annonser 
för tidningar och böcker), att läsarna i större utsträckning har både lite tid och lite pengar över till 
rena nöjen.

Byggnadstekniken 
effektiviserades. Bland annat 
genom att prefabricerade bygg- 
element, som masonitskivor,
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blev vanligare.
Så här kunde en kombinerad matberednings- och tvättplats se ut i en
bostad utan vatten och avlopp (miljö i Stadsmuseet i Stockholm).

Som 
trångbodda 
räknades de 
som hade mer 
än två boende 
per rum (kök 
oräknat).
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Boendestandarden har höjts

Så sent som vid slutet av andra världskriget hade bara var femte hushåll 
bad- eller duschrum och två tredjedelar saknade egen WC (Kypengren S, 
1976).  Vidare var en femtedel av alla hushåll  i  tätorterna trångbodda2. 
Men  det  byggdes  så  mycket  på  60-talet  att  trångboddheten  nästan 
försvann och idag råder det i många kommuner överskott på bostäder.
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Radion förefaller vara en ”het” produkt vid den 
här tiden. Det syns bland annonserna att en del 
bygger sin egen radioapparat, förmodligen på 
grund av att de industritillverkade var så dyra. 
Därtill var det tekniskt sett enkla, men de 
byggdes in i fina trälådor.
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År
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Vi har gått ifrån en värd där man möjligen 
skrev ett brev då och då till…. (SCB 1960 & 
1962)

Post-, tele & eterkonsumtion

Då importerade vi mer än vi exporterade, nu är det tvärtom

Numera (SCB, 1999) är vår export betydligt större och bredare än för 100 år sedan. Dessutom består den i större 
utsträckning av högförädlade produkter än av råvaror. Då verkstadsprodukter numera står för 54% av exporten, 
emedan trä- och mineralvaror står för 14% respektive 9%. Och handelsnettot* har svängt ifrån att vara negativ 
till positiv, se diagrammet nedan (SCB, 1960, 1962, 1973, 1992, 2005).

Nettoexport av varor (miljontals kronor)

140000

120000

100000

80000

60000

40000

20000

0

-20000

*Nettoexporten= handelsnetto= total export – total import (löpande priser).

19
00

19
10

19
20

19
30

19
40

19
50

19
60

19
70

19
80

19
90

A
nt

al

20
00

19
00

19
20

19
40

19
60



Barometern, 1935

 Drycker
 Hälsoprodukter
 Jordbruksutrustning mm 
 Kläder
 Mat
 Tidningar & böcker

Trenderna som syntes i Borås tidning fem år tidigare 
förstärks ytterligare. Kläder, tidningar & böcker, mat och 
hälsokost är de dominerande ämnena. Förutom att 
drycker (kaffe) och jordbruksutrustning mm (främst 
fröer och gödningsämnen) har en ganska stor andel av 
annonserna. Den senare skillnaden beror nog på att 
tidningen har fler bönder ibland sina läsare (Barometern 
är baserad i Kalmar). Annonseringen för mat är
mer diversifierad och Konsum börjar göra den typ av 
matvarureklam som vi ofta ser idag (1 kg makaroner 1 kr, 
se vidare år 1940 nedan). Bland reklamen för tidningar 
och böcker märks främst annonserna för tidningen själv, 
men det förekommer även ganska många annonser för 
veckotidningar. Notabelt är att det dyker upp enstaka 
annonser för blommor, armbandsur, kameror och 
semesterresor (till bland annat Portugal och Polen).

En bilannons från den tiden.

Obs! Reklamen för 
biofilmer har inte försvunnit 
från spalterna, de har bara 
exkluderats ifrån den 
fortsatta redovisningen.

Förr förefaller företagen oftare varit döpta efter en person, jämfört med 
på senare tid. Den som till exempel tittar under rubriken ”Bilreparationer 
och gummi med mera” i 1927:års telefonkatalog för Stockholm, finner att
cirka 67% av företagsnamnen innefattade ett personnamn , som ”Jönssons 
bilreparationer”. Situationen var ungefär densamma 20 år senare. Men 
numera är det bara enstaka firmor som, enligt telefonkatalogen, har ett 
personnamn i företagsnamnet.
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Sverige har elektrifierats och 
centralvärmens har gjort intåg i 
hemmen

Under hela första halvan av seklet värmde 
de flesta sina bostäder med direktverkande 
värmekällor, som kakelugnar och 
vedspisar. År 1935 (Tamm-Hallström K, 
1993) hade bara 7% av hushållen på landet 
och 38% av bostäderna i större tätorter 
centralvärme (vanliga element). Däremot 
hade över hälften (52%) av hushållen på 
landet och nästan alla (99%) i större 
tätorter redan elektricitet indraget.
Elen användes till en början sparsamt, 
främst till en taklampa i varje rum, enstaka 
bords- eller golvlampor samt givetvis till 
radion. I takt med att folk fick det bättre och 
produkterna blev billigare, på 50-talet, 
började även elspisar och kylskåp bli 
vanliga i hemmen. I och med den stora 
utbyggnaden av bostäder och 
moderniseringen av gamla dito ökade var 
det många på femtiotalet som fick ungefär 
samma standard som vi är vana vid idag, 
förutom att de saknade frysar och var mer 
trångbodda. Givetvis hade de inte heller 
sådana moderna företeelser som 
diskmaskin, TV och torktumlare.

Många bostäder värmdes upp enbart med 
kakelugnar och vedspisar.



En annons för en hälsoprodukt och en för godis. Som synes är det fortfarande mycket mer text än i dagens 
annonser för motsvarande produkter och därtill mer fokus på ”sakliga” argument.
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Befolkningen har nästan fördubblats

Från 1900-talets början till dess slut har befolkningen ökat från 5 miljoner till nästan 9 miljoner (SCB 2005).

Befolkning

10,00

8,00

6,00

4,00

2,00

0,00

1900 1910  1920 1930  1940  1950  1960  1970  1980  1990 2000

År

M
ilj

on
er

 in
vå

na
re



Hudiksvallsposten, 1940

 Byggmaterial & vissa byggtjänster.

 Kläder

 Mat

Byggmaterial, kläder och mat fortsätter att vara populära ämnen för annonser. Men hälsoprodukterna har 
tappar ganska mycket. De ändrar också till viss del karaktär genom att mirakelsalvorna
minskar till förmån för regelrätta mediciner som ”Albyl”. Bland klädesannonserna märks 
en ganska stor andel annonser för sorgekläder. Dessutom förekommer annonser för 
likkistor och blomsteruppsättningar till begravningar.

Förlovningar verkar, att döma av den myckna reklamen för förlovningsringar, vara på modet vid den här 
tiden. Även produkter riktade till barn, såsom barnvagnar, börjar förekomma. Kanske har de som sätter bo 
fått det bättre ställt.

Det syns en del annonser om fritidsartiklar, som den till 
vänster.

Kriget förefaller inte ännu ha påverkat annonseringen så 
mycket, förutom att det förekommer några få annonser om 
mörkläggningsattiraljer och dessutom har reseannonserna 
helt försvunnit ifrån spalterna.
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Sill, gryner, och kaffe är 
viktiga varor vi den här 
tiden.
Förmodligen på grund av att de inte 
varierade kosten så mycket och 
dessutom odlade andra nödvändiga 
råvaror själva. Vidare begränsade 
kriget möjligheterna att importera 
alternativa råvaror.
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Köpkraften har ökat enormt

År 1920 fick en kontorist en lön på ca 92 kr i 
veckan (Lagerqvist L & Nathorst-Böös E, 
1984), för det kunde han köpa till exempel 
drygt en halv kostym, eller 14 kg smör. Men 
då hade denne tyvärr inte haft några pengar 
över till annat.

1945 fick en livsmedelsarbetare 75 kr i 
veckan. För det kunde han köpa nästan en hel 
kappa eller 14 kg kaffe.

1960 fick en manlig tändsticksindustriarbetare 
ca 120 kr i veckan. För det kunde han köpa 
sex nylonskjortor eller 10 kg skinka.

1974 kostade en färg-tv ungefär samma 
pengar som idag, trots att de var betydligt 
sämre.

2000 (SCB, 2004) fick en manlig 
träindustriarbetare ca 3.000 kr i veckan efter 
skatt. För detta kunde han köpa 140 kg smör, 
eller 104 kg kaffe, eller varför inte 21 kg rökt 
skivad skinka.



Jämtlandstidningen, 1945

Jämtlandstidningen hade vid den 
här tiden en upplaga om ca 4.600 
ex/dag (Jonsson S, 1982). En 
ganska liten tidning således och 
den hade ingen spridning utanför 
Östersund.

 Byggmaterial & vissa byggtj. 

 Kläder

 Mat

 Tidningar & böcker

Det syns på annonseringen att det är 
svåra tider. De mer lyxbetonade 
produkterna, såsom godis, har nästan 
försvunnit. Och många av annonserna 
kommer ifrån tidningen
själv (vilket förklarar den höga 
andelen annonser för tidningar & 
böcker). Man kan dock notera att det 
finns en del annonser för fritidskläder 
och fritidsprodukter, en trend som att 
döma av annonseringen började straxt 
innan kriget och fortsatte under 
detsamma. Fast å andra sidan är väl 
Östersund och Jämtland trakter där 
skidåkning länge stått högt under 
vintern/våren.

En helt ny produkt i spalterna är 
kondomer, de säljs ofta med 
hälsoargument (förebygg 
könssjukdomar). De utgör faktiskt 
merparten av de nu ganska få 
annonserna för hälsoprodukter.
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Nedan, en av de få annonserna för godis.



Det rådde ransonering på en 
mängd varor, såsom bröd, gryn, 
kaffe, kött, salt, socker, ris, ägg, 
makaroner, textilvaror, 
rengöringsmedel och tobak.

Ransoneringen innebar att 
konsumenterna var tvungna att 
lämna in en kupong för en viss 
vara för att få handla den.
Kupongerna delades ut av 
staten. Till vänster och nedan 
syns en ”kalender” i vilken det 
beskrevs vilka kuponger som 
gällde för vad och hur länge de 
var giltiga. Syftet med det hela 
var naturligtvis att åstadkomma 
en rättvis fördelning av de få 
förnödenheter som fanns.
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Örebrokuriren, 1950

 Byggmaterial & vissa byggtjänster.
 Skönhets & hygienprodukter 
 Kläder
 Mat
 Tvätt, disk & rengöring

Andelen annonser är betydligt större än tidigare. En del nya produkter har också dykt upp
som gardiner och te. En ny företeelse i landsortspressens reklam är modekläder och en stor del av 
annonserna för kläder rör det kommande vårmodet. Men det annonserades också väldigt mycket om 
pälsprodukter, något jag inte heller sett tidigare. Kanske var det på modet. Det märks också att byggandet 
är mer avancerat, då det annonseras ganska flitigt för vattenburna element och varmvattenberedare mm. 
Vidare förefaller det vara en viss strid mellan olika småhustillverkare.

De flesta av matannonserna kommer från Konsum, vilket kanske inte säger så mycket om deras egentliga 
marknadsandel eftersom tidningen var en arbetartidning. Bland matannonserna är det fortfarande en stor 
andel annonser om margarin, emedan sill nästan helt har försvunnit. Kaffet dominerar ännu 
dryckesannonserna fast det, som sagt, nu syns en del annonser även för te och en och annan även för 
läskedrycker. Annonserna för skönhetsprodukter domineras av tvålannonser (riktade till kvinnor) och 
rakbladsannonser. De flesta annonserna om tvätt, disk och rengöring handlar om tvättmedel. Det 
förefaller ha varit en strid mellan en tre- fyra märken som alla är borta idag.

Utländska produkter, som dessa, förekommer oftare.
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1950 arbetade hälften av alla 
förvärvsarbetande med tillverkning eller 
jordbruk, idag är det en femtedel

År 1950 (SCB, 1962) arbetade en tredjedel av 
befolkningen med tillverkning/utvinning (32%) 
och ganska många med handel/kommunikation 
(22%) eller i jordbruket (20%). Av resten 
arbetade 17% med tjänster mm, eller i 
byggbranschen (8%). Sektorn vård/omsorg 
döljer sig förmodligen i siffrorna för tjänster
mm. Men man måste beakta att vid den här 
tiden var många kvinnor fortfarande 
hemmafruar (år 1960 utgjorde kvinnorna bara 
ca 30% av de förvärvsarbetande).

I slutet av 1800-talet var det däremot inte mer 
än 15% som arbetade med tillverkning/ 
utvinning (SCB, 1901) och 6% som arbetade 
med handel/ kommunikation.

Idag (SCB, 2004) arbetar 18% med tillverkning 
och 19% med handel/kommunikation samt 2% 
med jord-/skog-/vattenbruk. I vård/omsorg 
arbetar 17% och byggbranschen arbetar 6%, 
13% arbetar i finansiell verksamhet/media/ 
företagstjänster och 11% med utbildning
/forskning.



På margarinmarknaden förefaller det fortfarande 
vara ”krig”. Milda var inte med i kriget ifrån 
början, men de gick segrande ur det. 
Förmodligen på grund av att varumärket tillhör 
en stor livsmedelskoncern.

Förr oss verkar det nästan som om samma person 
formgivit alla förpackningar på 50-talet, eller? 
Bilden är tagen ur en almanacka för år 1952 (Tidens 
förlag 1951). Vid sidan om bilder står texten ”Vi 
behöver upplysande annonsering i stället för 
meningslösa reklamslogans”.

Årsarbetstiden har nästan halverats, men minskningen stannade av på 70-talet
Den genomsnittliga arbetstiden för män mellan 16 och 84 år är idag ungefär 41 timmar per vecka (ca 
1.900 timmar/år), och för kvinnor är den ungefär 27 timmar (1.300 timmar/år (SCB 1998: 
Levnadsförhållanden rapport 79). Enligt SCB (SCB 2002) arbetar ganska många övertid minst en dag 
under en genomsnittlig arbetsvecka (28% av samtliga sysselsatta). På landet i slutet av 1800-talet 
(Nordiska Museet, 1928) steg de upp kl 5 och gick till stall och ladugård, gav djuren foder och mockade. 
Sen drack de en kopp kaffe och fortsatte därefter med att ryckta och vattna djuren. Kl 7 var det 
frukostpaus. Sedan arbetade de fram till middagspausen halv ett. På vintrarna började de att arbeta så 
snart de ätit klart, för att ta till vara dagsljuset. De hade fikapaus på eftermiddagen och måltidsuppehåll 
vid 18 -tiden samt kvällsmål vid 20-tiden. Arbetsdagen avslutades därefter med att ge djuren nattfoder. 
Om somrarna, däremot, varade middagspausen i en och en halv timme, sen arbetade de till ca 21-tiden 
med avbrott för eftermiddagsfika och måltidsuppehållet vid 18-tiden. Sammanfattningsvis arbetade de 
alltså från 5 på morgonen till ca 21, med kanske 2-3 timmars avbrott för raster. Totalt arbetade de ungefär 
13 timmar om dygnet inklusive lördagarna. Dessutom hade de ingen semester, vilket gör att de 
sammanlagt arbetade ca 4.000 timmar/år. 
Fabriksarbetare arbetade vid den här tiden (år 1903) ungefär 2.900-3.600 timmar om året 
(Kommerskollegii, 1903), till exempel vagnmakeriarbetare 3.100 timmar/år (60 timmar/vecka) och en 
gjuteriarbetare 3.000 timmar/år. År 1938 (Svenskt Näringsliv, 2006) lagstadgades 48 timmars 
arbetsvecka och 2 veckor semester, sen fick vi ytterligare en semestervecka 1954. På 60-talet en till 
semestervecka och veckoarbetstiden sänktes vid ett par tillfällen så att den vid decenniets slut var 42,5 
timmar/vecka. År 1973 sänktes den till den nuvarande nivån (40 timmar/vecka + oavlönade raster). 
Därefter har vi fått en till semestervecka (år 1978), samt två extra semesterdagar, som togs bort igen år 
1994.
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I början av 1990-talet (Gröndal T, 1991) hade alla de branscher som tidigare dominerat i spalterna tappat 
till förmån för: bilar, följt av finansbranschen och resor/transporter samt kontor/data.
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Är det inte konstigt?

Väldigt många mått på vår materiella levnadsstandard och Sveriges ekonomi har förbättrats enormt 
mycket under hela 1900-talet. Men hur kommer det sig att vi inte sedan 1978, då vi införde den femte 
semesterveckan, tagit ut något av tillväxten i ökad fritid?

Det är rimligt att tro att det beror på att vi valt att hela tiden ta ut tillväxtökningen i ökad konsumtion, 
trots att vi redan har allt det vi tidigare drömde om och mycket mer därtill. Det är också rimligt att tro att 
det till stor del beror på reklamen, eftersom den ständigt talar om för oss att vi inte ska vara nöjda utan 
istället borde konsumera mer.

Förmodligen vore det förödande för världsekonomin om vi en dag skulle vara nöjda med våra gamla TV- 
apparater med mera. Fast för en enskild person kan det antagligen ligga stora förbättringar av 
livskvaliteten, i att ta ut en del av välståndsökningen i form av kortare arbetstid, istället för i form av nya 
prylar.

Vidare har kanske resonemanget om att göra nytta spelat ut sin roll, när det mesta av det basala arbetet 
(det som var att göra nytta förr och som de flesta då ägnade hela sitt liv åt) numera nästan helt utförs av 
maskiner. Det är inte heller rimligt att tro att vi skulle tappa i konkurrenskraft om inte alla bidrog, 
eftersom de flesta är sysselsatta med sådant som ändå inte bidrar särskilt mycket till konkurrenskraften. 
Slutligen känns det förlegat att påstå att de som inte bidrar lever på andra, eftersom de flesta som anser 
sig bidra, ändå lever på det arbete och kapital som tidigare plöjts ner i vårt land.
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Företagens reklamutgifter och vår konsumtion fyrdubblades mellan 1935 och 1975 (Jonsson S, 
1982).

Det kan konstateras att reklamutgifterna och vår konsumtion har gått uppåt som hand i hand och de 
har följt vår produktionsökning (BNP). Vilket bland annat syns i att annonserna blivit bättre, eller vad 
tycker du? Diagrammet nedan visar även att landsorts pressen har tappat lite av reklammarknaden
till andra medier.

De data som Jonsson presenterar sträcker sig inte längre än till mitten av 70-talet, men det är rimligt 
att tro att reklamutgifterna och den privata konsumtionen fortsatt att följa BNP. Om så är fallet pekar 
kurvorna kraftigt uppåt på samma sätt som på 50 och 60-talet.
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